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Практичніпитання щодо реєстрації  права
інтелектуальної власності
🠶 Географічне охоплення ("покриття") отриманого

захисного документу

🠶 На які об'єкти (продукцію та активи) 
розповсюджується право інтелектуальної власності?

🠶 Процедура отриманняпідтверджуючих документівна  

національному рівні та рівні ЄС. Чи існує  
"універсальний" міжнародний патент / товарний знак?

🠶 Як уникнути порушення законодавства на новому 
ринку?

🠶 "Сфери виключення" – ресурси, розміщення будь-якої
інформації на яких не передбачає набуття та захисту
авторських прав



Продукція цифрового контенту ("цифрові" послуги)
 ігри, включаючи онлайн-ігри
 медіа (музика, фільми, спорт, електронні книги) для завантаження
 медіа (музика, фільми, спорт), доступні через потокове

передавання
 соціальні медіа
 послуги зберігання даних (хмарні рішення)
 послуги онлайн-зв'язку (наприклад, месенджери)
 будь-які інші хмарні служби
 програми та будь-яке інше програмне забезпечення,яке  

користувач може зберігати на своєму пристрої
 будь-яке програмне забезпечення, до якого користувач може

отримати доступ онлайн
 будь-які інші послуги, які надаються виключно в Інтернеті та 

призводять до вмісту, який користувач може зберігати на своєму 
власному пристрої (наприклад, послуги перекладу, 
консультування)

 будь-які інші послуги, які надаються виключно онлайн



отримання
даних

аналіз
даних

застосування  
знань

Процес 
використанння  
великих даних

Компанія чи організація збирає або отримує (персональні)
дані:
1) безпосередньо від окремих осіб, наприклад, коли
платформа соціальної мережі просить користувачів надати
їм інформацію;
2) відом ості, отримані від брокерів даних - компаній, які
збирають дані з основною метою продажу їх третім особам;

• 3) об’єднуючи існуючі набори даних, наприклад особисті дані про
фізичну активність ізповедінкою при покупці, щоб створити новідані.

• Дані аналізуються, щоб мати можливість отримати з них
знання та створити, наприклад, моделі або прогнози

ймовірності несплати платежів. Вони включають м ашинне
навчання, яке полегшує відкриті дослідження шаблонів без  
чітких попередніх запитань чи гіпотез.
Знання застосовуються та приймаються алгоритмічні
рішення. На основі моделей, прогнозів або знань людей
можна класифікувати або кластеризувати, наприклад, щоб
показувати їм різні рекламні оголошення або вирішувати, які
відсотки вони повинні платити за позиками.



Якість обслуговування та мережевий
нейтралітет

швидкість (пропускна здатність) мереж доступу

перевантаження вмагістральних мережах

затримки впередачі (латентність –між  
моментом запиту до системи та завершенням 
доступу , наданняданих)

"мерехтіння" -затримка у надсиланні пакетів 
через мережеве з'єднаннякористувача (через  
перевантаження мережі та зміну маршруту)

втрата інформації під час передачі

Певні методи
керування
інтернет-

трафіком
(«ITM»  Internet
trafficmanagement)  
дозволяють 
блокувати,

знижувати або
пріоритезувати  
певні потоки  

даних



Огляд об'єктів права інтелектуальної власності

TRADEMARKS
Торгові марки

COPYRIGHTS
Авторськіправа

PATENTS
Патенти

TRADE SECRETS
Комерційнатаємниця

Визна-
чення

Слово, назва, 
символ або засіб, 
що 
використовується 
для вказівки на  
походження, якість
і  право власності 
на продукт або
послугу

Захист, яка надається  
авторам оригінальних 
авторських творів,  
зафіксованих у
матеріальній  формі.

Надання права
заборонити  іншій особі
створювати,  
використовувати, 
продавати чи імпортувати  
запатентований винахід
чи  відкриття

Будь-яка цінна бізнес-
інформація, яка, якби її  
дізнався конкурент,
дала  б конкуренту
певну  вигоду чи
перевагу.

Що 
підпадає 
під
захист

Торгова марка 
використовується в  
рекламі та 
маркетингу 
продукту; знак  
обслуговування 
використовується в  
рекламі та 
маркетингу
послуги.

Авторське право захищає 
оригінальні авторські твори,
в  т.ч. літературні
драматичні,  музичні,
художні,  хореографічні, 
живописні, скульптурні та
інші оригінальні  твори,
включаючи кінофільми,  
звукозаписи, комп’ютерні  
програми та архітектурні  
твори, що дає право
власнику  створювати похідні
твори на  основі даного
твору та  відтворювати, 
розповсюджувати ,
виконувати  та показувати
результат  власної праці

Патенти на корисні засоби 
захищають будь-який
новий  і корисний процес,  
обладнання або склад 
речовини, які є  
неочевидними; патенти на  
зразки захищають нові,  
оригінальні та декоративні  
зразки промислових  
виробів; патенти на  
рослини захищають
окремі  та нові сорти
рослин, які  
розмножуються 
безстатевим шляхом.

Будь-яка інформація  
може бути захищена,  
доки вона має  
комерційну цінність, не є  
суспільним надбанням і її  
власник докладає  
розумних зусиль для  
збереження її таємниці.
Інформація може  
включати списки клієнтів, 
маркетингові плани,  
фінансову інформацію,  
цілі поглинання інших  
компаній та бізнес-
методи .



міжнародний (глобальний) ринок

макрорегіональний  
ринок (наприклад,

ЄС-27)

національний  
ринок

(у межах країни)

Географічнийпідхід:с фе ра захисту прав  
інтелектуальної власності



Користувачі повинні дотримуватися умов використання
мережі Instagram. Такі умови містять вимогу публікувати
тільки ті фото або відео, які користувач створив сам, або ті,
якими він маєте право поділитися.

Об'єкти авторського права в Instagram
можуть поділятися на 3 категорії:
•аудіо:музичні композиції, пісні, мелодії  
і навіть записані голосові повідомлення.
•візуальні:фотографії, малюнки,  
зображення зрізними  
характеристиками, відеоролики.
•письмові: книги, літературні твори і  
уривки зних, тексти.

З Вашого досвіду, чи ці умови виконуються усіма учасниками?



Комерційна таємниця складається з будь-якої
цінної ділової інформації, яка, якби її дізнався
конкурент, дала б конкуренту певну вигоду чи
перевагу. Немає обмежень щодо типу
інформації, яка може бути захищена як
комерційна таємниця; маркетингові плани,
ф інансові прогнози та методи ведення
бізнесу.
Якби комерційні таємниці не підлягали
захисту, компанії не мали б стимулу вкладати
час, гроші та зусилля в дослідження та
розробки, які в кінцевому підсумку приносять
користь громадськості. Закон про
комерційну таємницю, таким чином, сприяє
розвитку нових методів і процесів ведення
бізнесу на ринку.

Розголошення 
інформації повинно бути  
обмежено тими, кому
«необхідно її знати»для  

виконаннясвоїх  
обов’язків;конфіденційна  

інформаціяповинна  
зберігатися вбезпечних  

або закритих зонах; і  
працівники, які мають  

доступ до конфіденційної  
інформації, повинні  
підписати угоду про 
нерозголошення (a 

nondisclosure agreement).



Постанова КМУ від 9 серпня 1993 р. N 611 "Про перелік відомостей, що не становлять комерційної
таємниці"

Комерційну таємницю не становлять:
 установчі документи, документи, що дозволяють займатися підприємницькою чи господарською 

діяльністю та її окремими видами;
 інформація за всіма встановленими формами державної звітності;
 дані, необхідні для перевірки обчислення і сплати податків та інших обов'язкових платежів;
 відомості про чисельність і склад працюючих, їхню заробітну плату вцілому та за професіями й 

посадами, а також наявність вільних робочих місць;
 документи про сплату податків і обов'язкових платежів;
 інформація про забруднення навколишнього природного середовища, недотримання

безпечних умов праці, реалізацію продукції, що завдає шкоди здоров'ю, а також інші порушення
законодавства України та розміри заподіянихпри цьому збитків;

 документи про платоспроможність;
 відомості про участь посадових осіб підприємства в кооперативах, малих підприємствах,

спілках, об'єднаннях та інших організаціях, які займаються підприємницькою діяльністю;
 відомості, що відповідно до чинного законодавства підлягають оголошенню.

Національним законодавством може 
бути встановлений перелік відомостей,
що становить чи не становить
комерційну таємницю



Існує низка міжнародних організацій та агентств, які сприяють
використанню та захисту інтелектуальної власності

INTA Practice Guides - International Trademark Association

International Trademark Association (INTA) / Міжнародна асоціація 
товарних знаків

• некомерційна міжнародна асоціація, що складається переважно з власників 
торгових марок і практиків

World Intellectual Property Organization (WIPO)/Всесвітня організація інтелектуальної 
власності

• спеціалізована установа ООН, метою якої є просування ідеї про необхідність захисту 
інтелектуальної власності в усьому світі та адміністрування 24 договорів, що 
стосуються інтелектуальної власності, включаючи Паризьку конвенцію, Мадридський 
протокол, Договір про право на торгові марки, Договір про патентну кооперацію та 
Бернську конвенцію.

World Trade Organization (WTO) / Світова організація торгівлі

• вирішує торговельні суперечки та адмініструє різноманітні угоди, у тому числі ті, що 
стосуються інтелектуальної власності

https://www.inta.org/resources/inta-practice-guides/


INTA Practice Guides- International TrademarkAssociation

https://www.inta.org/resources/inta-practice-guides/


WIPO -Search International and National Patent Collections

https://patentscope.wipo.int/search/en/help/data_coverage.jsf


WIPO -Search International and National Patent Collections

https://patentscope.wipo.int/search/en/search.jsf




WIPO -World Intellectual Property Organization

https://www.wipo.int/portal/en/index.html


WTO | Intellectual property (TRIPS) -gateway

Угода СОТ про торговельні аспекти прав
інтелектуальної власності (ТРІПС) є найповнішою 
багатосторонньою угодою з інтелектуальної  
власності.

https://www.wto.org/english/tratop_e/trips_e/trips_e.htm


До Угоди ТРІПС було внесено зміни через Протокол від 06.12.2005 року, який набув
чинності 23 січня 2017 року. Поправка додала нову статтю 31bis до Угоди, а також
Додатки. Вони створюють правову основу для членів СОТ для надання спеціальних
обов’язкових ліцензій виключно на виробництво та експорт доступних генеричних ліків
іншим членам СОТ, які не можуть виробляти необхідні ліки в достатній кількості для своїх
пацієнтів.

WTO | intellectual property (TRIPS) - agreement text -
contents

The TRIPS Agreement is Annex 1C of the Marrakesh Agreement
Establishing the World Trade Organization, signed in Marrakesh,
Morocco on 15 April 1994.

https://www.wto.org/english/docs_e/legal_e/31bis_trips_01_e.htm
https://www.wto.org/english/docs_e/legal_e/31bis_trips_01_e.htm
https://www.wto.org/english/docs_e/legal_e/legal_e.htm#TRIPs
https://www.wto.org/english/docs_e/legal_e/legal_e.htm#TRIPs


Trade-Related Aspects of Intellectual Property Rights -Welcome to the e-TRIPS Gateway (wto.org)

https://e-trips.wto.org/


WIPO eLearning Center

https://welc.wipo.int/


https://welc.wipo.int/acc/index.jsf?page=courseCatalog.xhtml&lang=en&cc=DL001E#plus_DL001E

https://welc.wipo.int/acc/index.jsf?page=courseCatalog.xhtml&lang=en&cc=DL001E&plus_DL001E


https://commission.eur 
opa.eu/business-
economy-euro/doing-
business-
eu/intellectual-
property-rights_en

https://commission.europa.eu/business-economy-euro/doing-business-eu/intellectual-property-rights_en
https://commission.europa.eu/business-economy-euro/doing-business-eu/intellectual-property-rights_en
https://commission.europa.eu/business-economy-euro/doing-business-eu/intellectual-property-rights_en
https://commission.europa.eu/business-economy-euro/doing-business-eu/intellectual-property-rights_en
https://commission.europa.eu/business-economy-euro/doing-business-eu/intellectual-property-rights_en
https://commission.europa.eu/business-economy-euro/doing-business-eu/intellectual-property-rights_en


https://op.europa.eu/s/yKgI European IP helpdesk

Domain names & cybersquatting

https://op.europa.eu/s/yKgI


European IP Helpdesk (europa.eu)

https://intellectual-property-helpdesk.ec.europa.eu/regional-helpdesks/european-ip-helpdesk_en


Статистична інформація про затримання в рамках митних
процедур (повний звіт включає дані про опис, кількість і вартість
товарів, їхпоходження, використовувані транспортні засоби та тип
права інтелектуальної власності,якібули порушені)



Counterfeit, piracy and other IPR violations 
(europa.eu)

https://taxation-customs.ec.europa.eu/customs-4/prohibitions-and-restrictions/counterfeit-piracy-and-other-ipr-violations_en
https://taxation-customs.ec.europa.eu/customs-4/prohibitions-and-restrictions/counterfeit-piracy-and-other-ipr-violations_en


The Digital 
ServicesAct: 
ensuring a 
safe and 
accountable 
online 
environment 
(europa.eu)

Закон про цифрові послуги містить правила для онлайн-посередницьких
послуг, якими щодня користуються мільйони європейців. Зобов’язання
різних онлайн-гравців відповідають їхній ролі, розміру та впливу в онлайн-
екосистемі.
Послуги посередників, що пропонують мережеву інфраструктуру:
провайдери доступу до Інтернету, реєстратори доменних імен,
включаючи також:
Послуги хостингу, такі як хмарні послуги та послуги веб-хостингу,
включаючи також:
Онлайн-платформи, що об’єднують продавців і споживачів, наприклад
онлайн-ринки, магазини додатків, платформи спільної економіки та
платф орми соціальнихмереж.
Дуже великі онлайн-платформи становлять особливий ризик у
розповсюдженні незаконного контенту та завдають шкоди суспільству.
Спеціальні правила передбачені для платформ, які охоплюють понад
10%із450 мільйонівспоживачіву Європі.

https://commission.europa.eu/strategy-and-policy/priorities-2019-2024/europe-fit-digital-age/digital-services-act-ensuring-safe-and-accountable-online-environment_en
https://commission.europa.eu/strategy-and-policy/priorities-2019-2024/europe-fit-digital-age/digital-services-act-ensuring-safe-and-accountable-online-environment_en
https://commission.europa.eu/strategy-and-policy/priorities-2019-2024/europe-fit-digital-age/digital-services-act-ensuring-safe-and-accountable-online-environment_en
https://commission.europa.eu/strategy-and-policy/priorities-2019-2024/europe-fit-digital-age/digital-services-act-ensuring-safe-and-accountable-online-environment_en
https://commission.europa.eu/strategy-and-policy/priorities-2019-2024/europe-fit-digital-age/digital-services-act-ensuring-safe-and-accountable-online-environment_en
https://commission.europa.eu/strategy-and-policy/priorities-2019-2024/europe-fit-digital-age/digital-services-act-ensuring-safe-and-accountable-online-environment_en
https://commission.europa.eu/strategy-and-policy/priorities-2019-2024/europe-fit-digital-age/digital-services-act-ensuring-safe-and-accountable-online-environment_en
https://commission.europa.eu/strategy-and-policy/priorities-2019-2024/europe-fit-digital-age/digital-services-act-ensuring-safe-and-accountable-online-environment_en


EUIPO -Home (europa.eu)

https://euipo.europa.eu/ohimportal/en/web/guest/home




EUIPO -Route to registration (europa.eu)

https://euipo.europa.eu/ohimportal/en/route-to-registration


Search availability (europa.eu)

https://euipo.europa.eu/ohimportal/en/search-availability


EUIPO -eSearch (europa.eu)

https://euipo.europa.eu/eSearch/




TMView (tmdn.org)

https://www.tmdn.org/tmview/#/tmview




https://www.euipo.europa.eu/en

https://www.euipo.europa.eu/en


https://www.euipo.europa.eu/en/trade-marks/before-applying

https://www.euipo.europa.eu/en/trade-marks/before-applying


https://www.tmdn.org/tmview/#/tmview

https://www.tmdn.org/tmview/#/tmview


https://eurid.eu/en/register-a-eu-domain/

https://eurid.eu/en/register-a-eu-domain/


https://lookup.icann.org/en

https://lookup.icann.org/en


https://www.icann.org/resources/pages/registrars-0d-2012-02-25-en

https://www.icann.org/resources/pages/registrars-0d-2012-02-25-en


https://www.icann.org/en/accredited-registrars

https://www.icann.org/en/accredited-registrars


Визначенняпотреб споживачів

(потреби є базовими і не залежать від
середовища)

Потреба

Як цифровий продукт  
задовольняє цю потребу чи 

принаймні надає ілюзію 
отримання певних благ

Чому цифровий продукт 
не може задовольнити 

потребу, які 
альтернативи існують

1. Фізіологічні (виживання) –
задоволення,  що отримуються від
органів чуттів

2. Безпека (фізична безпека, безпека  
роботи, ресурсів, моралі, здоров'я, сім'ї
та  приватної власності)

3. Соціальні (дружба та
прихильність) – належність до
спільноти

4. Визнання (самовизнання, впевненість, 
повага та успіх)

5. Самореалізація (креативність, створення 
своєї моралі, відсутність упереджень)


